KULTURTIPP

Cr
A)
=
o
Marie Lampert, Rolf Wespe

Storytelling fiir
Journalisten

2., iberarbeitete Auflage

fluvk

D er Inbegriff von Urlaub: Im Café sit-
zen und einen spannenden Roman
lesen; ausnahmsweise keine Pflichtlek-
tiire, keine Zeitungen, Fachzeitschriften,
Sachbiicher. Und da sitze ich nun tat-
sichlich in einem Istanbuler Straflencafé
- ringsherum Moscheen, Hindler, Musik
und das vielstimmige Rufen des Muez-
zins; ein Platzregen prasselt auf die Son-
nenschirme herab, unter denen Urlauber
ihre Kopfe iiber Reisefithrer oder Ro-
mane (!) beugen — und lese: ,,Storytelling
fiir Journalisten. Fachbuch statt Krimi,
das konnte die Urlaubslaune verderben.
Tut es aber nicht, denn dieses Buch mit
seiner Fiille an Tipps und Beispielen und
seiner ausgefeilten bildhaften Sprache
liest sich beinahe so anregend wie ein
Roman.

Was war das — eine Einleitung? Das
wiirde den Buchautoren, der deutschen
Journalistin Marie Lampert und ihrem
Schweizer Kollegen Rolf Wespe, aber
gar nicht gefallen. Einleitungen, sind
sie iiberzeugt, vertreiben die Leser. Eine
Geschichte braucht vielmehr einen
Anfang, der fesselt, eine Mitte, die nicht
durchhingt, und ein Ende, das nach-
klingt. Also rasch den ersten Absatz
loschen und nach einem Pauken-
schlag fir den spannenden Einstieg
suchen? Nicht noétig (hoffe ich zumin-
dest), denn mein Anfang berticksichtigt
zumindest zwei Tipps der professionel-
len Storyteller: Er enthilt eine Mini-
Geschichte, die sich merken und weiter-
erzihlen lisst. Und er kniipft an einer
Erfahrung vieler Leserinnen an: der In-
begriff von Urlaub... —,ach ja, das kenne
ich

Wie in Tausend
und einer Nacht

In Istanbul entdeckte
Ulrike Schnellbach,
welche Freude ein
Fachbuch als Reiselektiire
machen kann

Storytelling, damit versuchen gedruckte
Medien dem Auflagenschwund entge-
genzuwirken. Der englische Fachbegriff
klingt trendy, beruht aber auf einem
uralten Prinzip: Seit Menschengedenken
erzihlen Menschen Geschichten, lassen
sich in ihren Bann ziehen. In ,, Tausend
und eine Nacht® entgeht Scheherazade
ihrer fiir den Morgen geplanten Hinrich-
tung, indem sie ihrem Konig Geschich-
ten erzihlt, die sie am Ende jeder Nacht
an einer spannenden Stelle unterbricht.
Der Mann will unbedingt die Fortset-
zung horen und schiebt die Tétung jedes
Mal auf. Nach tausend und einer Nacht
hat Scheherazade ihm nebenbei drei Kin-
der geboren, der Konig ldsst sie am
Leben.

Aber taugt das, was fiir Mérchen gilt,
auch fiir journalistische Texte, in denen
es doch in erster Linie um Informations-
vermittlung geht? Unbedingt: Weil die
meisten Menschen sich fiir Menschen
mehr interessieren als fiir Daten und
Fakten, weil sie sich Bilder, auch Meta-
phern, besser einprigen als abstrakte
Sachverhalte, weil sie das Kino im Kopf
lieben. Man nehme einen Helden, einen
Ort und eine Handlung — dieses Rezept
des Aristoteles passt bis heute auch fir
journalistische Geschichten, und zwar
nicht nur fiir die klassische Reportage.
Storytelling funktioniert auch in Nach-
richten, Berichten und sogar im Inter-
view, wie die Autoren an erstaunlich
einfachen Beispielen zeigen.

Dabei ist Geschichtenerzihlen kein Kin-
derspiel. In den Texten, die hinterher so
leichtfulig daherkommen, steckt eine

Menge Arbeit. Denn, so Lampert/Wespe:
Das Thema ist noch nicht die Geschichte.
Vor dem Schreiben gilt es, wenn man so
will, die Hauptdarsteller zu casten, Ort
und Zeit der Auffithrung zu bestimmen,
Bithnenbild und Requisiten zu arrangie-
ren, den Aufbau dramaturgisch zu ge-
stalten. Mit einem Bild der Autoren
ausgedriickt: ,Manche Menschen laufen
iiber eine Wiese und finden sofort vier-
blattrige Kleeblitter. Das sind die gebo-
renen Geschichtenfinder. Die meisten
von uns sind das nicht. Wir miissen uns
biicken, genauer hinschauen, tiber Gri-
ser streichen, die Stangel von nahem prii-
fen, einen pfliicken, wieder wegwerfen —
um dann an anderer Stelle wieder mit
der Suche zu beginnen. Manche treten
die Vierblittrigen versehentlich um.*
Und wofiir die ganze Miihe? Um die Auf-
merksamkeit der Leser und Leserinnen
zu holen und zu halten, indem man Kopf
und Herz gleichermaflen anspricht. Die
Reden Barack Obamas, der ein grofiarti-
ger Rhetoriker ist, ,make you feel and
think at the same time®, so sagt es Bob
Dylan. Das ist die Kunst, die es zu lernen,
vielleicht auch nur aufzufrischen gilt. Mit
diesem Buch ist das eine Freude. Sogar
im Urlaub.
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